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Tiskova zprava, 6. unora 2015, Ostrava

Media Tenor International: Ve Vidni se budou hledat odpovédi na otazky soucasné svétové
agendy — svézi témata prinesl letosni Davos

UZ popatnacté letos Media Tenor International pofada konferenci Agenda Setting, zaméfenou na lepsi
porozuméni spolec¢enskym jeviim a jejich spojitost s medialni realitou. Konference se uskuteéni ve dnech 19.
— 21. dnora ve Vidni za ucasti vyznamnych hosti z univerzitniho, podnikatelského i vefejného sektoru, mezi
jinymi Michael Mgller (Gfadujici generalni feditel OSN), Ulrik Haagerup (Séfredaktor DR-TV, Dansko, autor
revoluéni myslenky konstruktivni Zurnalistiky) nebo Cechiim velmi dobie zndmy Oliver Bierhoff (manazer
némeckého fotbalového reprezentaéniho tymu). Radu témat ui pfitom predznamenalo lednové Svétové
ekonomické forum v Davosu, pri kterém Media Tenor tradicné porada akci Reputation Lab.

Podtitulem letosni konference je Perception Change — takes more than re-branding, tj. rozumét vécem a
svétovému déni si Zzadd mnohem vice neZz praci se znackami — jednoduché nalepkovani, pausalizaci, Ci
kampanovitost - zjednodusujici odskakovani médii od kauze ke kauze. Soucasti konference bude i tradicni
udélovani cen Agenda Setting Award. ,V roce 1993, kdy Media Tenor zapocal svoji ¢innost, panovala mezi
novindfi shoda, Ze novinafina popisuje udalosti, ale neovliviiuje jejich vyznéni. Jesté i v roce 1999, kdy Media
Tenor poradal v Lipsku svoji prvni konferenci Agenda Setting, si néktefi zastupci médii pro cenu nepfisli,
protoZe stale byli presvédceni, Zze média nejsou tim, kdo urcuje spolecenskou agendu,” uvadi Roland Schatz,

zakladatel a reditel Media Tenor International. -
Je Recko 60 % Evropy? g E

Nyni, po vice neZ dvaceti letech, je zfejmé Ze se pohled
zastupcl médii zcela obratil a potvrzuji to i dlouhodobé
vyzkumy Media Tenoru. Volba zprdv novinafi ma
nezpochybnitelny dopad na vefejnost. Ptikladem budi? Recko,
které pfispiva pouhymi 1,5 procenty evropskému HDP, ale
v hlavnich evropskych médiich zaujima Recko plnych 60 %
prostoru pfi informovani o evropskych ekonomikach. Dopady 1 5 %
) 4

téchto jevl lze nasledné hledat nejen v oblasti turismu a
spotreby, ale i vrozhodovani investorl a centralnich bank.
,Nadmérné, kampanovité soustfedéni médii na jednu dilci
soucast celku je prekazkou pro porozuméni problému jako
celku. Dal$imi priklady miZe byt i soucasnd medialni
prezentace islamu, nebo dlouhodoby obraz celého afrického
kontinentu,” vysvétluje Schatz.

. ® Podil Recka na evropském HDP
Radé téchto témat se Media Tenor dlouhodobé vénuje a
pravidelné k nim zverejiiuje odborné publikace. Pfi Svétovém
ekonomickém foru v Davosu Media Tenor pravidelné porada
akci Reputation Lab, béhem které probihaji odborné diskuse
nad pracovnimi verzemi publikaci. Ne ndhodou se fada témat
a Ucastnikl letosniho Reputation Lab v Davosu prolina i do
naplné letosni videriské konference Agenda Setting. Mezi
delegaty a recniky konference bude rada vyznamnych osob
verejného Zivota: akademici, novinari, politici, byznysmeni,
klerici a predstavitelé neziskového sektoru. ,Nasim cilem je
opét privést k jednomu stolu rliznorodé nazorové vidce, klast
jim zdsadni otdzky podloZené nasimi vyzkumy a hledat resSeni
pro porozumeéni,” uzavira za poradatele Roland Schatz.

W Podil Recka na medializaci
evropskych ekonomik
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LetosSni Reputation Lab v Davosu pfinesl diskusi nad témito publikacemi:

Trust Meltdown VI: Se spusténim svétové ekonomické krize na prelomu let 2007/2008
zapocala také epocha globalni nedlveéry, a to predevsim vicéi bankam, regulatorim a
vladam. Medialni obraz bank v soucéasnosti neni o nic méné negativni neZ image
tabakovych konglomeratl, zatimco reguldtofi jsou prezentovani jako neefektivni
instituce. Zprava Trust Meltdown VI poskytuje védecky pohled na stav divéry ve svété a
hleda mozna reseni zaloZena na transparentnosti, komunikaci a opétovné zaméreni na Bltdown Vi
zodpovédné hospodareni (ESG), které nebude pouhym greenwashingem.

LULUEIN  Annual Dialogue Report: Letodni report byl vydan  Medializace islamu, muslima
DIEILTS[IT-M jen nékolik dni po teroristickém Gtoku na redakci a muslimskych organizaci
francouzského ¢asopisu Charlie Hebdo, po roce, ox
ktery pfinesl podstatny narlist nepratelstvi mezi
zdpadnim a muslimskym svétem. Dlouhodobd

analyza ukazuje, jak stereotypy v informovani ,0 ao%

téch ostatnich” se béhem let nevytratily, a to i

kdyZ hovotime o nejvyznamnéjsich médiich. . G

Udaje z roku 2014 ukazuji dokonce dalsi zhordeni == B

11.9.-31.12.2001 11.3.2004-7.6.2005 2014

Pozitivita v prezentaci
Rimskokatolické cirkve

medialniho obrazu isldmu, kdyz pfiblizné ctyfi pétiny informaci o
isldmu a muslimech vyznivaji negativné. Zprdva pfinasi objektivni data
o vnimani naboZenstvi a rozbor medialnich obrazli naboZenskych
témat Pozitivita

/Nl Africa Growth Report: Zprdva se zaméfuje na bl
(T vnimani  afrického kontinentu. SpiSe neZ na %
GELE  samotny  rGst,  se  report  zabyvd  jak
medializované informace o jednotlivych
africkych  zemich odrazeji realitu. Afrika 1o s 142014
vstoupila do 21. stoleti s fadou vyzev: chudoba,
epidemie nemoci, populacni rist, degradace Zivotniho prostredi, nezaméstnanost, kiehké
instituce, aktivity militantnich skupin, které stale brani ekonomické a socidlni
transformaci kontinentu. Rada vyzkumnikil ve zpravé dochazi k zjisténi, e tieti svét a
predevsim pak Afrika, jsou médii prezentovany az s pfiliSnym dlirazem na negativni témata.

CSR Index: Aktivity korporaci v oblasti udrzitelného rozvoje jsou v sou¢asnosti hodnoceny
na zakladé Gdaju dostupnych z webovych stranek, vyrocnich zprav ¢i zprav firem
k udrzitelnosti/CSR. Tyto Udaje berou v Gvahy ratingové agentury, jejichZ vnitfni postupy
pfitom vykazuji rfadu ziejmych nedostatk(. Kniha predstavuje moznosti robustniho
Globalniho indexu udrZitelnosti (GSI), ktery zminénym nedostatkim predchazi a
umoznuje hodnoceni firem transparentnim a relevantnim zptsobem, ktery dokaze odlisit
firmy zabyvajici se skutecnou udrZitelnosti od téch, které pouze podlehly pokuseni
greenwashingu.

Hi] E1({I[H{'/[}§ Constructive News: Konflikty, dramata, gaunefi a obéti. Toto jsou zpravy. Toto je
News ....... opravdu ndas svét? Kniha o konstruktivnim pfistup k Zurnalistice ukazuje dopady
konzervované medidlni negativity. Na verejnost, média samotna, vefejnou debatu a
demokracii. Ulrik Haagerup, Séfredaktor danské DR TV, provokativné a zaroven zasvécené
vysvétluje Uspéch v proméné zpravodajstvi DR, které udélalo zpravodajstvi opét
smysluplnym. Kniha je budicek pro medidlni korporace potacejici se nad propasti, stejné
jako inspirativni material k novému megatrendu v Zurnalistice. Ze by zavedené heslo
Spatnd zprdva — dobrd zprdva prestalo konecné platit?
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Ulrik Haagerup, zdroj: dr.dk

= Pozvdnka, program a ostatni informace ke konferenci ve Vidni k dispozici zde:
http://www.agendasetting.com/

= Ndhledy jednotlivych prezentovanych studii k dispozici zde:
http://www.mediatenor.cz/tiskove-zpravy/mti-ve-vidni-se-budou-hledat-odpovedi-na-otazky-soucasne-
svetove-agendy-svezi-temata-prinesl-letosni-davos/

= Pro dalsi informace/objedndvku publikaci kontaktujte: Pavel Herot, pavel.herot@mediatenor.cz; mobil:
+420608701639

= Cenik publikaci:
o CSR Index, Africa Growth Report, Trust Meltdown VI: 19,80 € kniha / 9,80 € ePaper
o Constructive News: 19,80 € kniha
o Annual Dialogue Report 2015: zdarma ve formé ePaper

= Postovné kniZnich vytisk(: 8 €

Media Tenor CZ: Media Tenor nabizi medidlni monitoring a uceleny soubor analytickych sluzeb zalozenych na
obsahové analyze médii, které poskytuji zpétnou vazbu komunikacnim aktivitdm a presné vyhodnocuji
kvantitativni a kvalitativni aspekty medialni publicity. Analyticky a konzultacni servis vyuZivaji firmy, statni
sprava, samosprava, politické subjekty, PR agentury, redakce médii nebo akademici. Spole¢nost s ¢eskymi
vlastniky je zapojena do mezindrodni asociace kanceldfi Media Tenor. www.mediatenor.cz,
http://www.facebook.com/MediaTenorCZ

Media Tenor International: Media Tenor je predni svétovou asociaci zamérenou na kontinudini obsahovou
analyzu médii. Diky unikatni metodologii je Media Tenor partnerem rady svétovych korporaci, neziskovych
organizaci, vladnich autorit, médii a prednich svétovych univerzit, kterym napomahd maximalizovat efektivitu
jejich prace s médii. Asociace byla zaloZena v roce 1993, centrdla sidli v Zlrichu, kancelare ve svété zahrnuji mj.
New York, Pretorii, Viden nebo Hanoi. Media Tenor International pravidelné porada svétové proslulé
konference Agenda Setting (www.agendasetting.com), které maji za cil sblizit v diskusi zastupce médii,
akademiky a komunikacni pracovniky. Media Tenor International se aktivné angazuje v analyze a diskusi na
svétové vyznamna témata: korupce, CSR aktivity podnikl, pomoc Africe a v posledni dobé predevsim pak
porozuméni mezi islamem a zapadnim svétem. www.mediatenor.com
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